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Zakrouzkujte spravnou odpoveéd.

1. Consumers tend to ___ a purchase when they perceive good value for money.

A) do B) take
C) have D) make
2. Co v ekonomii znamena termin utility?
A) verfejnd sluzba (elektfina, plyn) B) uzitek - mira uspokojeni ze spotreby
C) uzite¢nost predmétu D) nastroj, pomuicka

3. Jak se odborné rekne rozpoctové omezeni?

A) budget constraint B) budget limitation

C) budget reserve D) budget border
4. A rational consumer aims to ___ utility within their budget.

A) heighten B) widen

C) maximise D) deepen

5. Zakon klesajiciho mezniho uzitku se anglicky nazyva the law of ___ marginal utility.

A) reducing B) diminishing
C) lowering D) shrinking
6. Co znamena marketingovy termin willingness to pay?
A) platebni schopnost zakaznika B) kupni sila domacnosti
C) cenova elasticita poptavky D) ochota zaplatit - nejvyssi cena, kterou je zdkaznik

ochoten dat

7. The slope of an indifference curve at any point is called the ___.
A) marginal rate of substitution B) price ratio
C) marginal utility D) budget line

8. Ktera véta zni nejvice formalné (akademicky a byznys registr)?
A) People grab stuff when it's cheap. B) Customers buy things when they're not pricey.
C) Consumers tend to purchase goods when prices D) Folks get loads when there's a deal.
fall.

9. A market ___ equilibrium when the quantity supplied equals the quantity demanded.
A) arrives B) gets
C) makes D) reaches

10. In the standard model, utility is maximised ___ the budget constraint.

A) according to B) subject to
C) subjected to D) thanks to
11. Opakované nakupy téze znacky se v marketingu oznacuji jako .
A) brand awareness B) brand equity
C) brand loyalty D) brand image
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12. Jak se Fekne kupni sila (kolik toho spotfebitel za své penize pofridi)?

A) purchasing power B) buying strength
C) paying power D) spending force
13. The gap between what a buyer is willing to pay and what they actually pay is the __.
A) consumer deficit B) consumer surplus
C) consumer margin D) consumer profit

14. Customers who switch to another provider often ___ extra costs.

A) occur B) undergo
C) inflict D) incur
15. Latinska fraze ceteris paribus znamena anglicky all else being __.
A) same B) fixed
C) equal D) still
16. Ktera véta je gramaticky spravné pro obecné tvrzeni o uzitku?
A) Utility increases with consumption. B) The utility increases with consumption.
C) An utility increases with consumption. D) Utilities increases with consumption.

17. Situaci, kdy ziskani jednoho znamena vzdat se druhého, anglicky vyjadfime slovem __.

A) bargain B) swap
C) discount D) trade-off
18. If producers cannot ___ rising demand, prices tend to go up.
A) hit B) meet
C) fill D) catch
19. When a small price change causes a large change in quantity demanded, demand is __.
A) inelastic B) constant
C) elastic D) rigid

20. Piijem domacnosti, ktery zbyva po zdanéni a je k dispozici na utratu a Uspory, se nazyva

A) disposable income B) spare income
C) leftover income D) free income
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Kli¢ - FeSeni s vysvétlenim
Kli¢ je na samostatné strané, takZze ho mlzete rozdat az po vypracovani.

1. D) make
Ustalend kolokace je make a purchase = uskute¢nit ndkup. Do/take/have a purchase neexistuji - Cechy svadi doslovny
preklad ,udélat ndkup” k do, ale tvoreni a vysledek (ndkup) se poji s make.

2. B) uzitek - mira uspokojeni ze spotreby
V ekonomii utility = uzitek, tedy mira uspokojeni spotfebitele (total utility, marginal utility). V bézné anglictiné utility
znamena verejnou sluzbu (utilities = elektfina, plyn) nebo uzite¢nost - v odborném textu ale ne.

3. A) budget constraint
Rozpodtové omezeni = budget constraint. Ceské ,,omezeni“ svadi k limitation ¢&i reserve, spravny ekonomicky termin je ale
constraint - mez dana prijmem a cenami.

4. C) maximise
maximise utility = maximalizovat uzitek, pevna ekonomické kolokace. Heighten/widen/deepen se s utility nepoji. (Brk
maximise, AmME maximize - oboji je spravné.)

5. B) diminishing
Ustaleny ndzev zadkona je the law of diminishing marginal utility - kazdd dalsi spotfebovand jednotka prindsi mensi uzitek.
Sloveso diminish (klesat, zmensovat se) je zde pevné dany odborny termin.

v v s

6. D) ochota zaplatit - nejvyssi cena, kterou je zakaznik ochoten dat
Willingness to pay (WTP) = ochota zaplatit, tedy maximalni cena, kterou je zdkaznik ochoten za statek dat. Neni to platebni
schopnost (zda vlbec mize zaplatit) ani kupni sila.

7. A) marginal rate of substitution
Sklon indiferencni krivky = marginal rate of substitution (MRS, mezni mira substituce) - kolik jednoho statku je spotrebitel
ochoten obétovat za jednotku druhého. Price ratio je naopak sklon rozpoctové primky; v optimu se obé hodnoty rovnaiji.

8. C) Consumers tend to purchase goods when prices fall.
Formadlni registr voli purchase misto buy, goods/consumers misto stuff/folks a neutralni when prices fall misto hovorového
cheap/pricey/deal. V akademickych a byznys textech hovorové vyrazy (stuff, folks, grab) nepatfi.

9. D) reaches
Ustalend kolokace je reach equilibrium = dosdhnout rovnovahy. Arrive by vyzadovalo predlozku (arrive at), get a make se s
equilibrium nepoj.

10. B) subject to
Subject to a constraint = s ohledem na / za podminky omezeni, pevna akademickéa vazba. Pozor na rozdil: subject to
(pridavné jméno + to), ne subjected to (sloveso , byt vystaven ¢emu”).

11. C) brand loyalty
Brand loyalty = vérnost znacce (zdkaznik opakované kupuje tutéz znacku). Brand awareness = povédomi o znacce, brand
equity = hodnota znacky, brand image = vnimany obraz znacky.

12. A) purchasing power
Kupni sila = purchasing power. Klesa, kdyz ceny rostou rychleji nez prijmy. Buying strength, paying power ani spending
force nejsou ustalené anglické terminy.

13. B) consumer surplus
Consumer surplus = spotrebitelsky prebytek - rozdil mezi maximalni cenou, kterou je kupujici ochoten zaplatit, a cenou,
kterou skutecné zaplati. Ostatni spojeni v tomto vyznamu v ekonomii neexistuiji.

14. D) incur
Incur costs = vzniknou (komu) naklady, nést naklady. Pozor na falesného pritele occur = nastat, vyskytnout se (naklady
samy ,nenastavaji). Inflict = zpUsobit Gjmu nékomu jinému, undergo = podstoupit.

15. C) equal
Ceteris paribus = all else being equal (za jinak stejnych podminek). Ustaleny preklad pouzivd equal, ne same ani fixed - jde
o pevné danou ekonomickou frazi.
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16. A) Utility increases with consumption.
Abstraktni ekonomické pojmy (utility, demand, supply) se v obecném smyslu pouZivaji bez ¢lenu - Utility increases... Clen
the priddme jen u konkrétniho pripadu (the utility derived from bundle A). , An utility” je navic Spatné i vyslovnostné.

17. D) trade-off
Trade-off = protichdnd volba, kompromis (vice jednoho jen za cenu méné druhého). Bargain = vyhodna koupé, swap =
vymeéna, discount = sleva - Zadné z nich tuto protichdnost nevyjadfuje.

18. B) meet
Meet demand = pokryt/uspokojit poptavku, ustdlend kolokace. Hit, fill ani catch se s demand nepoji (fill se vdze na a gap
nebo a vacancy, ne na demand).

19. C) elastic
Pruzna (elastic) poptavka silné reaguje na zménu ceny. Inelastic (nepruzna) by reagovala malo, constant a rigid nejsou pro
elasticitu poptavky odborné terminy.

20. A) disposable income
Disposable income = disponibilni (Cisty) pfijem - co domacnosti zbude po zdanéni na Utratu a Uspory. Disposable zde
neznamend ,jednordzovy”, ale ,k dispozici”; spare/leftover/free income nejsou ekonomické terminy.

MUzete volné tisknout a kopirovat pro vyuku i vlastni studium. Nesmite material prodavat ani vydavat za svdj.
anglictinazdarma.cz/testy/slovicka/chovani-spotrebitele/ str. 4/4



